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Mit Annahme dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen fir unabhangige Amare Brand Partner beantragst du die rechtliche Genehmigung, unabhangiger Amare Brand
Partner zu werden und eine Vereinbarung mit Amare Global Europe AB (,Amare Global*, ,Amare® oder das ,Unternehmen®) abzuschliessen. Der Begriff Brand Partner ist
wie in den Amare Richtlinienund -Verfahrenbeschrieben auszulegen. Amare Global oder Amare sind die Handelsnamen der Amare Global Europe (Landskronavagen 27
A, 252 32 Helsingborg - Schweden; +41 315280437; cs.ch@amare.com und www.amare.com). Amare Global istein Unternehmen, das im Bereich des Direktvertriebs von
Nahrungserganzungsmitteln (oder anderen Produkten, die das Unternehmen einfihren kdnnte) tétig ist, sowie in der Forderung de s Verkaufs von Produkten, die das
Unternehmen tber seine unabh&ngigen Brand Partner vertreibt, und in der Entgegennahme von Bestellungen von Endkunden.
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Gesamte Vereinbarung. Der Brand Partner verpflichtet sich, die Amare Richtlinien und -Verfahren sowie den Amare Vergitungsplan einzuhalten, die beide
Bestandteil dieser Vereinbarung sind. Der Brand Partner erklart, iber ein gutes Ansehen zu verfuigen, und verpflichtet sich, keine der Bedingungen dieser
Vereinbarung zu verletzen,um in den Genuss von Boni oder Provisionen von Amare zu kommen. Der Brand Partner nimmt zur Kenntnis, dass diese Allgemeinen
Geschaftsbedingungen, die Amare Richtlinien und -Verfahren oder der Amare Vergitungsplan die gesamte Vereinbarung zwischen den Parteien darstellen, dass
diese von Zeitzu Zeit geandertwerden kdnnenund dass sie alle Bestimmungenanderer Vereinbarungen in Bezug aufden hierin b ehandelten Gegenstand ersetzen
und gegenuber diesenVorrang haben. Im Falle von Widerspriichen oder Unstimmigkeitenzwischen dieser Vereinbarung und den Amare Richtlinien und -Verfahren
(inihrer derzeitigen oder in einer spater geénderten Fassung) haben die Richtlinien und Verfahren in alle n Fallen Vorrang gegeniiber den Bestimmungen dieser
Vereinbarung, was den hier behandelten Gegenstand betrifft.

Rechts-, Geschafts- und Handlungsfahigkeit. Der Brand Partner versichert und gewahrleistet, tiber die Rechts-, Geschafts- und Handlungsfahigkeit und die
Befugnis zu verfugen, seine Verpflichtungenaus dieser Vereinbarung einzugehen und zu erfillen. Dazu gehort, dass er volljahrig ist und Uiber die erforderlichen
Befugnisse, Vollmachten und Rechte zu verfiigen, um die in dieser Vereinbarung vorgesehenen Geschafte zu tatigen. Der Brand Partner versichert, keinen
gesetzlichen Hindemissenoder Einschréankungenausgesetzt zu sein, die seine Fahigkeiteinschrankt, diese Vereinbarung abzuschliessen, seine Verpflichtungen
hierunter zu erfullenund die hierin festgelegten Rechte und Lizenzen zu gewahren. Bei der Férderung unddem Verkauf der Prod ukte des Unternehmens an Dritte
handelt der Brand Partner als Geschaftsinhaber und verkauft sie ausschliesslich auf Rechnung des Brand Partners. Der Brand Partner schliesst ohne die
ausdruckliche vorherige schriftliche Zustimmung des Unternehmens keinen Vertrag als Vertreter des Unternehmens ab.

Annahme und Vertragsbedingungen. Diese Vereinbarunggiltals geschlossen, wenn die ausgefillte und unterschriebene Brand Partner-Bewerbungsvereinbarung
bei Amare Globaleingereichtwird. Die Laufzeitdieser Vereinbarung beginntmitdem Tag der Erteilung der Identifikationsnumm er und bleibt in vollem Umfang in
Kraft, sofern sie nichtvorher von den Parteiengekindigtwird. Amare Global behélt sich das Recht vor, jeden Antrag aus beliebigen Griinden anzunehmen oder
abzulehnen.

Erklarung Gber finanzielle Verpflichtungen. Der Abschluss dieser Vereinbarung bringt fir den Brand Partner keinerlei wirtschaftliche Belastung mit sich, mit
Ausnahme der sofortigen Zahlung der Geschéftslizenz, einer Pauschalvergitung von CHF 35,10 (inkl. MwSt.) fiir die Kosten der Verwaltung des Antrags als Brand
Partnerund den Zugang zu den Online-Diensten, die dem Brand Partner Giber unsere Webseite und die replizierte Webseite des Brand Partners zur Verfigung
stehen, gemass der spezifischen Preisliste, die auf www.amare.com veroffentlichtist, und der Zahlung fur die Produkte, die der Brand Partner von der Gesellschaft
erwerben mochte.

Gegenstand der Vereinbarung. Diese Vereinbarung legt die Bedingungen fest, unter denen der Brand Partner berechtigtist, die Produkte und Dienstleistungen von
Amare zu vermarkten und zu verkaufen. Zu den Hauptaufgaben des Brand Partners gehtren die Férderung und der Verkaufder Produkte des Unternehmens direkt
andie Verbraucher, die Anwerbung unddie Schulung neuer williger potenzieller Brand Partner sowie die Einhaltung der Brandin g- und Marketingrichtlinien des
Unternehmens.

Anderungen. Das Unternehmen behalt sich das Rechtvor, den Amare Global Vergiitungsplan, die Bewerbungsvereinbarung fiir unabhéngige Brand Partner, diese
Allgemeinen Geschaftsbedingungen, die offizielle Literatur und die Produktpreise jederzeitund aus jedem Grundnach eigenem und absolutem Ermessenzu &ndern,
entweder durch direkte Mitteilung an den Brand Partner oder durch Ankiindigungen in offiziellen Publikationen des Unternehmens. Das Unternehmen ist jedoch
verpflichtet, Anderungen an den jahrlichen finanziellen Verpflichtungen des unabhéngigen Brand Partners mindestens 60 Tage vorher schriftlich mitzuteilen. Nach
einer solchen Mitteilung gilt die Aufgabe einer Produktbestellung durch den Brand Partner oder die Anwerbung eines neuen Bran d Partners als Annahme der
mitgeteilten Anderungen der gesamten Vereinbarung.

Status eines unabhangigen Vertragspartners. Brand Partner sind unabhangige Vertragspartner. Die Vereinbarung zwischen Amare und ihren Brand Partnern
begriindetweder ein Arbeitgeber/Arbeithehmer-Verhéltnis, eine Handelsvertretung, Partnerschaft oder ein Joint Venture zwischen dem Unternehmen und dem
Brand Partner, noch beinhaltet die Beziehung den Kauf eines Franchisesystems oder einer Geschaftsgelegenheit. Der Brand Partn er verfigt weder tiber die
ausdruckliche noch stillschweigende Befugnis, das Unternehmen in irgendeiner Form zu verpflichten. Jeder Brand Partner legt seine eigenen Ziele, Zeiten und
Verkaufsmethoden sowie andere Methoden zum Betreiben seines unabhéngigen Geschéfts fest, sofern dies nichtdurch die vertraglichen Verpflichtungen des Brand
Partners und geltende gesetzliche Bestimmungen eingeschrankt wird. Es ist einem Brand Partner untersagt, im Namen, fur oder im Au ftrag von Amare Global
Schulden zu machen, Ausgaben zu tatigen, Verpflichtungen einzugehen oder ein Girokonto zu erdffnen.

Steuern. Der Brand Partneristfurdie Zahlung aller Steuern und Abgaben aufdie als unabhangiger Brand Partner erzielten Einkunfte ve rantwortlich und verpflichtet
sich, genaue und vollstandige Aufzeichnungen zu fiihren, die fiir die ordnungsgemasse Veranlagung und Zahlung aller geltenden Steuern und Abgaben erforderlich
sind. Der Brand Partner erkennt an, dass Amare Global keine professionelle Steuer- oder Buchhaltungsberatung jeglicher Art anbietet.

Verkaufen, Abtreten oder Delegieren des Kontos des Brand Partners. Der Brand Partner darf ohne die vorherige schriftiche Genehmigung von Amare Global,
die nichtunangemessen verweigertwerden darf, seine Rechte weder verkaufen, ibertragennoch abtreten oder seine Position als Brand Partner delegieren. Jeder
Versuch des Verkaufs, der Ubertragung, Abtretung oder Delegation ohne Genehmigung kann nach dem Ermessen von Amare Globalfiir nichtig erkl &rt werden und
kann zur Kiindigung der Vereinbarung mitdem Brand Partner fihren.

Provisionszahlungen. Ein Brand Partner muss provisionsaktiv sein und sich an die Vereinbarung halten, um sich fiir Boni und Provisionen zu qualifizieren. Solange
ein Brand Partner die Bedingungender Vereinbarung einhélt, zahlt Amare diesem Brand Partner Provisionen auf der Grundlage des Amare Global Vergutu ngsplans.
DerBrand Partner erkenntan, dass die Provisionenausschliesslich an den Umsatz gebunden sind. Es gibt weder Provisionen, Zahlungen oder Vorteile fiir das
Anwerben anderer Brand Partner, noch garantiert die fortlaufende Teilnahme anderer am Vertriebsnetz irgendeine Form von Einki nften. Der Vergltungsplan
garantiertkeine Einkunfte allein durchdie Teilnahme. Der Brand Partner bestétigt, dass weder das Unternehmennoch eine Upline versprochen oder suggeriert hat,
dass Ertrage leichtzu erzielensind. Es isteinem Brand Partner nicht gestattet, jemandenzu einer Zahlung zu iiberreden, ind em er Vorteile verspricht, wenn andere
dem Unternehmen beizutreten. Der Erfolg im Rahmen dieses Geschéfts besteht darin, Einzelhandelsumsétze zu erzielen, Dienstleistungen anzubieten und ein
unabhangiges Netzwerk aufzubauen.

Vertrauliche Informationen. Der Brand Partner erklért sich damiteinverstanden, dass die im Besitz des Unternehmens befindlichen Informationen in Bezug a uf
seine Genealogien geistiges Eigentums des Unternehmens sind und stets bleiben werden. Der Brand Partner behandeltdiese Informationen jederzeitvertraulich und
nutzt sie nurin dem Masse, wie es fir die Erfiillung seiner Funktion im Rahmen dieser Vereinbarung erforderlich ist, und nur so lange, wie der Brand Partner im
Rahmen dieser Vereinbarung als Brand Partner aktiv ist. Mit Beendigung dieser Vereinbarungvernichtet der Brand Partner alle Kopien der Vereinbarung, die sich
zum Zeitpunktder Beendigung in seinem Besitz befinden. Genalogien sind die Anwerberlinien der Brand Partner des Unternehmens, einschliesslich der Daten, die
sich auf diese Brand Partner beziehen, unabhangigdavon, ob sie sich in der Upline oder Downline des Brand Partners befinden. Die Verpflichtungen in diesem
Absatz bleiben auch nach Beendigung dieser Vereinbarungen bestehen.
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Werbung im Allgemeinen. Brand Partner werden nachdriicklich aufgefordert, die vom Unternehmen erstellten Verkaufshilfen und Unterstiitzungsmaterialien zu
verwenden. Solltenes Brand Partner jedochwiinschen, kdnnen sie ihre eigenen Verkaufshilfen und Werbematerialien entwickeln und erstellen, sofern alle diese
Verkaufshilfen und Werbematerialienden Anforderungen der Richtlinien und Verfahren strikt nachkommen. Das Material darf kein e falschen oder irrefihrenden
Behauptungen zu Einkommen, Lebensstil, Méglichkeiten, oder zum Vergiitungsplan enthalten. Es dirfen keine Behauptungen uiber die Produkte von Amare Global
aufgestelltwerden, ausser denjenigen, die das Unternehmen in seinen offiziellen Materialien fir den jeweiligen Zielmarkt auf stellt. Brand Partner miissen alle
betriigerischen, irrefiihrenden, aggressiven, unfairen, unethischen, unmoralischen, unhéflichen oder unangemessenen Verhaltensw eisen oder Praktiken vermeiden.
Brand Partner durfen sich nicht an schwache Verbraucher wenden.

Verzicht auf das Recht auf Veréffentlichung. Der Brand Partner erteilt dem Unternehmen die Erlaubnis, seinen Namen, sein Foto, seine personlichen
Informationen und/oder seinBild in Werbematerialien zu verwenden, die mitder Geschéftstatigkeit des Unternehmens in Verbind ung stehen, wobei er auf jegliche
EntschadigungfurderenVerwendung verzichtet. Sollte es ein Brand Partner vorziehen, nichtin den Verkaufs- und Marketinginhalten von Amare Global erwahnt zu
werden, muss er bei der Compliance-Abteilung von Amare Global einen formellen Antrag stellen.

Verwendung von Firmennamen und Markenzeichen. Brand Partner erkennenan, dass alle offiziellen Untedagen und Werbematerialien, die von Amare Global zur
Verfuigung gestelltoder erstelltwurden, in ihrer urspriinglichen Form verwendetwerden miissen und nur mitvorheriger schriftlicher Genehmigung der Compliance-
Abteilung von Amare Globalgeandert, erganztoder umgestaltet werden diirfen. Die Verwendung des Namens Amare Global auf Gegensténden, die nichtvon Amare
Global hergestellt oder autorisiert wurden, ist verboten, es sei denn, das Unternehmen hat dies ausdriicklich und schriftlich genehmigt.

Verbot des Kaufs von Uberschiussigen Vorraten. Jeder Brand Partner verpflichtet sich, mindestens 70 % jeder bei dem Untemehmen aufgegebenen Bestellung
personlich zu nutzen, zu verkaufen oder im Rahmen des Aufbaus seines Geschafts einzusetzen, bevor er eine weitere Bestellung aufgibt.

Warenlieferung. Wéhrend der gesamten Laufzeit dieser Vereinbarung bemht sich das Unternehmen nach Kréaften, alle vom Brand Partner aufgegeben en
Bestellungen von Waren und Dienstleistungen zu erfillen. Sollte das Unternehmen nichtin der Lage sein, die angeforderten War en und Dienstleistungen zu
liefern/zu erbringen, hatder Brand Partner das Rechtauf eine unverziigliche Erstattung der dafur geleisteten Zahlungen. Erwe isen sich die von einem Brand Partner
erhaltenenWaren als mangelhaft, kdnnen sie im Austausch gegen gleiche oder &hnliche Artikel zuriickgegeben werden. In Fallen, in denen die exakten Waren nicht
verfugbar sind, behéltsich das Unternehmendas Recht vor, einen gleichwertigen Ersatz zu liefern, der dem Originalprodukt ge nau entspricht, sofern der Brand
Partner dies akzeptiert.

Bereitstellung von Bestellformularen und Fihrung von Aufzeichnungen fur den Einzelhandel. Der Brand Partner muss allen Einzelhandelskunden ein
ausgefilites Einzelhandelsbestellformular zur Verfugung stellen, wenn ein Kaufvertrag geschlossen wird. Die Brand Partner miis sen diese Kopien fir einen Zeitraum
von zwei (2) Jahren aufbewahren.

Widerruf. Der Brand Partner hat das Recht, diese Vereinbarung innerhalb von 14 Tagen nach Abschluss zu widerrufen (und die gezahlten Be trage
zuriickzufordern),indem er dem Unternehmeneine schriftliche Mitteilung an eine der oben in diesem Dokumentangegebenen Adres sen libermittelt. Nach Widerruf
hatder Brand Partner das Rechtauf Erstattung des Betrages fiir die vom Brand Partner beim Unternehmen erworbenen Artikel, sofern diese vom Brand Partner
nichtverkauftwurden, sich in demselben Zustandbefinden, in dem sie an den Brand Partner geliefert wurden (mit der Ausnahme, dass ihre dussere Verpackung
beschéadigtist) und innerhalb von 14 Tagen nach Vertragsschluss an das Unternehmen zuriickgegeben werden.

Kiindigung. Das Unternehmen behélt sich das Recht vor, diese Vereinbarung aus beliebigem Grund mit sofortiger Wirkung zu kiindigen, indem es den Brand
Partnerinnerhalb von 14 Tagennach dem Tag des Abschlusses dieser Vereinbarung schriftlich davon in Kenntnis setzt. Nach Ablauf von 14 Tagen nach Abschluss
dieser Vereinbarungkann jede Partei diese Vereinbarung miteiner Fristvon mindestens 14 Tagendurch schriftliche Mitteilung an die andere Partei kiindigen. Die
Kundigung istder anderen Partei an deren letzte Adresse zuzustellen, entweder an die in dieser Vereinbarung angegebene Adresse oder an eine andere Adresse,
die der kiindigenden Partei spéter schriftlich mitgeteilt wird. Wird die Vereinbarung durch das Unternehmen oder nach Ablauf von 14 Tagen nach deren Abschluss
durch den Brand Partner gekindigt, hatder Brand Partner folgende Rechte: (a) Dem Brand Partner obliegenkeine weite ren vertraglichen Verpflichtungen aus dieser
Vereinbarung; (b) der Brand Partner hatdas Recht, innerhalb von 14 Tagen nach Kiindigung alle Produkte, die erinnerhalb der letzten 90 Tage vor der Kiindigung
vom Unternehmen erworben hat, an das Unternehmen zuriickzusenden und vom Unternehmen den von im dafiir gezahlten Preis (einschliesslich Mehrwertsteuer)
zuriickzuerhalten, abziglich einer angemessenen Bearbeitungsgebihr und, im Falle von Produkten, die durch sein eigenes Verschulden beschadigt wurden,
abziglich eines Betrags, der die daraus resultierende Wertminderung widerspiegelt (diese Abziige werden nicht vorgenommen, wenn das Unte rnehmen die
Vereinbarungkiindigt); (c) kiindigt das Unternehmen die Vereinbarung, erstattetihm das Unternehmen die angemessenen Transportkosten fir die Riicksendung der
Produkte. Daruiber hinaus hatder Brand Partner (im Einklang mitund vorbehaltlich der Bedingungen des Code of Business Practi ce der Direct Selling Association)
im Anschluss an die Kiindigung das Recht, Produkte, die er mehr als 90 Tage und bis zu einem Jahr vor der Kiindigung gekauft hat und die er nicht verkauft hat,
zuriickzugeben und eine Teilerstattung des Kaufpreises zu verlangen.

Provisionsanpassungeninfolge der Riickgabe von Produkten auf der Grundlage der Richtlinien ber Widerrufe, Rickkaufe oder Kundenrickgaben. Wenn
ein Produktzum Zwecke der Erstattungdes gezahltenKaufpreises an Amare zuriickgegeben oder vom Unternehmen zuriickgekauft wird, kdnnen die Boni und
Provisionen, die dem/den zurlickgegebenen oder zuriickgekauften Produkt(en) zuzuordnen sind, in dem Monat, in dem die Ruckerstattung erfolgt, und danach in
jeder Zahlperiode bis zur Riickerstattungder Provisionen von denden Brand Partnernzustehenden Betragen abgezogen werden, die Boni oder Provisionen fiir den
Verkauf der zuriickgegebenen oder zuriickgekauften Produkte erhalten haben. Fiir den Fall, dass ein solcher Brand Partner seine oder ihre Brand Partner-
Vereinbarungkindigtund die Betrédge der Bonioder Provisionen, die den zuriickgegebenen Produktenzuzuordnensind, noch nicht vollstdéndig vom Unternehmen
zuriickgefordertwurden, kann der Restdes ausstehendenBetrags mitden Betrédgen verrechnetwerden, die dem kindigenden Brand Partner geschuldet werden.
Nach Kiindigung der Vereinbarung kann das Unternehmen 120 Tage nach der Auszahlung keine Provisionen oder Boni mehr zurtickford ern.

Wirkungen des Widerrufs / der Kiindigung. Ein Brand Partner, der seine Vereinbarung widerruft, verliert alle Rechte als Brand Partner. Dies schliesst das Recht
ein, Amare Produkte zu verkaufen, sowie das Recht, weiter Provisionen, Boni oder andere Einnahmen zu erhalten, die aus den Ve rkaufen und anderen Aktivitaten
derehemaligen Downline-Verkaufsorganisationdes Brand Partners resultieren. Um alle Zweifel auszurdumen, erklart sich der Brand Partner damiteinver standen, im
Falle eines Widerrufs oder einer Kiindigung auf alle Rechte zu verzichten, tiber die er méglicherweise verflgt, einschliesslich, aber nicht beschrankt auf
Eigentumsrechte, Rechte an Geschéaftsgeheimnissen, Rechte an geistigem Eigentum oder anderweitige Rechte an seiner friheren Do wnline-Organisation,
Marketingdaten, Finanzdaten oder Kontaktinformationenim Zusammenhang mit dieser Downline -Organisation oder auf jegliche Boni, Provisionen oder andere
Vergltungen, die aus den Verkaufen oder anderen Aktivitdten dieser Downline-Organisation entstanden wéren, wenn der Brand Partner die Vereinbarung nicht
widerrufen hétten.

Wettbewerbsverbot. Der Brand Partner kann jederzeitan anderen Direktvertriebs-, Multilevel-, Network-Marketing- oder Relationship-Marketing-Geschéftsvorhaben
oder Marketing-Gelegenheiten durch z.B. personliche Produktverkaufe teilnehmen. Wahrend der Laufzeitdieser Amare Global Brand Partner Vereinbarung darf ein
Amare Global Brand Partner jedoch keine Amare Brand Partner oder Kunden fir ein anderes Direktvertriebs-, Multilevel-, Network-Marketing-, oder Relationship
Marketing-Geschéftsvorhabenanwerben und / oder abwerben. Dies gilt auch fur ein (1) Jahr nach Beendigung dieser Vereinbarung, es sei denn, dieser Brand
Partner oder Kunde wurde personlich angeworben und entsprechend registriert.

Datenschutz. Der Brand Partner erklart sich damiteinverstanden, sich jederzeitan die Datenschutzbestimmungen des Unternehmens zu halten und erkennt an,
dass das Unternehmen die personenbezogenen Daten des Brand Partners im Einklang mitdiesen Bestimmungen verwenden darf. Der Brand Partner erkennt an,
dass das Unternehmen personenbezogene Daten des Brand Partners nur fir die Zwecke des Marketings, der Geschaftsanbahnung und -entwicklung, des

Management Reporting und der Provisionszahlung verwendet (das Unternehmen kann diese Daten sowohl manuell als auch in einer Computerdatenbank erfassen
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und ist der fuir diese Informationen Verantwortliche). Dies kann die Ubermittlung von Informationen an andere Mitglieder der U nternehmensgruppe umfassen, die
sich ausserhalbder Europaischen Unionin Landern befinden, die méglicherweise nicht iber das gleiche Datenschutzniveau verfliigenwie die EU. Das Unternehmen
wird alle angemessenen Massnahmen ergreifen, um solche personenbezogenen Daten sicher und vertraulich zu behandeln. Der Brand Partner erklart sich mitder
Verwendung seiner personenbezogenen Daten in der zuvor beschriebenen Artund Weise einverstanden. Der Brand Partner verpflichtet sich, alle angemessenen
Massnahmen zu ergreifen, um personenbezogene Daten, die er als Brand Partner erhélt (einschliesslich der Datenvon Kunden und anderen Direktverkaufern), zu
schiitzen und diese Daten nur so zu verwenden, wie esim Rahmen seiner Tatigkeitals Brand Partner des Unternehmens erforderlichist, und alle diese Daten nach
Kindigung dieser Vereinbarung zu vernichten.

Salvatorische Klausel. Sollte eine Bestimmung dieser Vereinbarung in seiner gegenwartigen oder in einer spater geanderten Fassung von einem zustandigen
Gerichtfur nichtoder nichtdurchsetzbar befunden werden, so wird/werden nur der/die nichtige(n) Teil(e) der beanstandeten B estimmung fur nichtig erklart, und die
tbrigen Bestimmungen und Bedingungen bleiben in vollem Umfang in Kraft und werden davon nicht beriihrt.

Geltendes Recht und Gerichtsbarkeit. Die Vereinbarung zwischen dem Brand Partner und dem Unternehmenwurdein Helsingborg, Schweden, geschlossen, da
diesderOrtist, an dem der Brand Partner den Antrag auf Registrierung als unabhéngiger Brand Partner von Amare eingereicht hatund an dem der Antrag von
Amare gepriftund genehmigtwurde. Die Vereinbarung mitdem unabhangigen Brand Partner unterliegt ausschliesslich schwedischem Recht, und der Brand Partner
erklartsich damiteinverstanden, sich fiir die Beilegung von Anspriichen oder damit zusammenhéngenden Rechtsstreitigkeiten zur Auslegung oder Durchsetzung der
Bedingungen der Vereinbarung mitdem unabhé&ngigen Brand Partner ausschliesslich der Gerichtsbarkeitder schwedischen Gerichte , Gerichtsstand Helsingborg, zu
unterwerfen.

Haftungsfreistellung. Der Brand Partner erklart sich damiteinverstanden, Amare und die Geschéftsfihrer, leitenden Angestellten, Mitarbeiter und Ha ndelsvertreter
von Amare schadlos zu halten und von jeglicher Haftung freizustellen, einschliesslich Urteilen, zivilrechtlichen San ktionen, Riickerstattungen,
Rechtsanwaltsgebiihren, Gerichtskosten oder entgangenen Geschéften, die Amare aufgrund unbefugter Zusicherungen oder Handlunge n des Brand Partner,
falscher Angaben, Fahrlassigkeit oder Nichteinhaltung der Vereinbarung entstanden sind. Diese Bestimmung gilt auch nach der Beendigung der Brand Partner-
Vereinbarung.

e aMare



